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Resumo:

O presente trabalho pretende refletir sobre as experiéncias docentes de dois profissionais
atuantes em cursos superiores de Comunicagdo na cidade de Sdo Paulo. Os autores t€m
diferentes formagdes e atuam em diferentes instituicdes e cursos, que possuem as suas
especificidades: Comunicagdo Digital, Publicidade e Propaganda. Contudo, as propostas
pedagdgicas apresentam pontos em comum: sdo voltadas para a formagdo profissional,
procuram ampliar o universo cultural e artistico dos alunos, trabalham com o embasamento
tedrico e abrangem trabalhos praticos de cria¢do. Nos dois contextos educacionais observam-se

desafios para o trabalho docente, entre eles vemos que no curso de Comunicagdo Digital a
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formag@o técnica profissional é o objetivo dos inscritos ¢ a busca de uma linguagem individual é
uma constante. J4 no curso de Publicidade um dos principais desafios ¢ despertar o interesse
para a area de arte, uma vez que boa parte dos alunos ndo percebe de imediato a importancia

desse conhecimento para a sua formagao pessoal e profissional.

Entre os principais objetivos estdo: a busca da ampliagdo do repertorio cultural e imagético dos
alunos, bem como promover a compreensao da dimensdo estética presente na producao artistica
do nosso tempo, assim como em épocas passadas e em outras culturas. Para tanto, dialogamos
com nossos alunos em sala de aula acerca de pontos teoricos da Historia da Arte ocidental, com
énfase nas artes plasticas, tais como: periodos, movimentos, linguagens, e as suas relagdes com
os contextos, abrangendo desde arte antiga até a contemporanea. Por meio da leitura de
imagens, busca-se promover o encontro entre o apreciador e as manifestagdes artisticas e

considera-se que as imagens sdo mediadoras entre 0 homem e o mundo.

As propostas praticas buscam favorecer o desenvolvimento da autonomia e da criatividade, com
o olhar voltado para a atuagcdo no mercado de trabalho, mas também busca extrapola-lo. No caso
do curso de Comunicagdo Digital, foi proposta a criagao do Livro Objeto com a jungdo de temas
da Historia da Arte, o uso de materiais ndo privilegiados e o emprego dos elementos agua, fogo
e terra. No curso de Publicidade e Propaganda, as propostas envolveram visitas a exposi¢des de
arte, entre elas a Bienal Internacional de Sdo Paulo, com o proposito de criar materiais de
divulgacdo para as institui¢oes e exposigdes, abrangendo midia impressa, videos, blogs, projetos

de eventos, entre outras formas de divulgagao.

Para nosso embasamento teorico, utilizamos autores das areas de Filosofia, Educagdo e Arte,
entre eles: Merleau-Ponty (1971), Heidegger (2010), Maffezoli (1996), Flusser (2011), Freire
(2010), Martins (2002), Vergine (1996). Notamos em nosso cotidiano universitario que os
professores se dedicam aos contetidos de suas areas de conhecimento, porém pouco se discute
sobre as questdes e propostas pedagodgicas. Longe de pretender esgotar o assunto, este artigo
espera lancar algumas reflexdes advindas de nossa pratica, que esperamos, possam ser somadas

a outros estudos.
Palavras-chave:

Docéncia no nivel superior; Comunicacao Digital; Publicidade e Propaganda.

Introducao

“Todo ponto de vista é a vista de um ponto”.

Leonardo Boff



O presente trabalho pretende compartilhar reflexdes advindas de diferentes experiéncias e
propostas de ensino junto a disciplinas na area de Historia da Arte em cursos superiores de

Comunicagao na cidade de Sao Paulo.

Somos dois professores com formacdo, experiéncia profissional e histérias de vida bastante
distintas, bem como atuamos em diferentes institui¢des, junto a publicos diversificados nos
cursos de Publicidade e Propaganda e Comunicagdo Digital. Contudo, a vontade de apresentar
as experiéncias ¢ mais ainda, de dialogar e tragar relagdes e pontos em comum entre elas nos

moveu a escrita deste trabalho.

Diante desse desafio, em busca de expressar mais claramente nossos olhares e a¢oes diante das
especificidades de nossos contextos, optamos em iniciar com relatos de experiéncia, onde sdo
desveladas por meio de uma escrita autoral as consideragdes singulares, que incluem a
preocupacao em compreender o perfil e as expectativas dos alunos, os desafios, a area de
conhecimento em questdo, bem como as propostas pedagogicas construidas frente aos diferentes

contextos educacionais.

Ao final do artigo, dialogamos e refletimos acerca de pontos em comum encontrados nas
diferentes experiéncias e que consideramos relevantes - constatamos que ambas as propostas
pedagdgicas que conjugam teoria e pratica levam em consideracdo a formacdo profissional, o
favorecimento do encontro entre os individuos e a arte, a ampliagdo do universo cultural e

artistico dos alunos e o estimulo da criatividade e autonomia por meio da experiéncia.

Como embasamento tedrico, priorizamos autores das areas de Sociologia, Filosofia, Educagdo e
Arte. Longe de pretender esgotar o assunto, reconhecemos que varios dos pontos levantados
demandam maior aprofundamento e sdo diversas as possibilidades de continuidade na pesquisa.
Contudo, esperamos que esse estudo possa vir a contribuir com a area e se somar a outros
estudos que envolvem as disciplinas na area de Arte, ensino superior ¢ formagao profissional,
pois observamos em nosso cotidiano universitario que os professores se dedicam aos contetidos

inerentes as disciplinas, mas pouco se discute sobre as questdes e propostas pedagogicas.

1. Arte no curso de Publicidade: conexoes despertadas pela experiéncia.

Por Rita de Cassia Demarchi

“A experiéncia é o que nos passa, o que nos acontece, o que nos toca.
Ndo o que se passa, ndo o que acontece ou o que toca”.

Larrosa



1.1 Desafios para o professor mediador: Arte para quem e para qué?

Acredito que seja esclarecedor colocar incialmente que o posicionamento tedrico e
metodoldgico aqui apontado dialoga com a area de Ensino de Arte, uma vez que a minha
formagdo académica (Licenciatura, Especializagdo e Mestrado), as pesquisas decorrentes
(dissertagdo e participacdo em Grupos de Estudo), bem como a pratica docente em diferentes

contextos; abrangem este territorio.

Ao assumir o territério do Ensino de Arte como base, considera-se o papel do professor como
um mediador; portanto, tdo importante quanto trabalhar os contetidos atrelados a formacdo
profissional é a busca de proposigoes a fim de aproximar os alunos a linguagem da arte,
enquanto rica area de conhecimento e exercicio de sensibilidade. A busca ¢ de valorizacdo da
arte e seus estudos no ambito da cultura e da historia, bem como compreender as suas relagdes
com a atualidade e o cotidiano, e recria-la, ressignifica-la. Para tanto, a fim de se estabelecer o
dialogo publico-obra, ha que se buscar também a compreensdo dos grupos trabalhados, suas

caracteristicas, necessidades e anseios.

Ao iniciar a docéncia das disciplinas Evolucdo das Artes Visuais e Arte Brasileira no curso de
Propaganda, Publicidade e Criacdo (4rea de Comunicagdo), deparei-me com turmas muito
jovens, e para surpresa minha, apesar de se tratar da drea de Comunicagdo, grande parte dos
alunos nao se interessava por arte, mostrava-se indiferente e distante desse universo imagético,
seja das obras originais ou das reproducdes encontradas nos mais diversos meios. Muitos
afirmaram ndo terem visitado nenhum museu, nem mesmo os mais conhecidos de nossa

cidade...

Penso que, dependendo da abordagem, o conhecimento advindo da area de Historia da Arte
pode ser visto como um saber “linear” e distante. Como mediadora'’, a busca é de uma atuagéo
que diminua essa distancia e facilite os encontros significativos entre a linguagem da arte ¢ o
publico. Mirian Celeste Martins amplia a idéia do mediador enquanto “ponte”, a0 mostrar um
novo aspecto da mediagdo, onde se configura uma rede de conexdes que envolvem, além do
apreciador, do mediador e da obra, seus diferentes ambitos. A meu ver, uma perspectiva que
amplia o estudo, a pesquisa e a docéncia de arte em diversos contextos. Um pensamento que me

parecia também ser bastante adequado ao trabalho com esses alunos:

... a mediagdo hoje ganha um cardter rizomdtico, isto é, num sistema de inter-relagdes
fecundas e complexas que se irradiam entre o objeto do conhecimento, o aprendiz, o

professor/mediador/monitor, a cultura, a historia, o artista, a instituicdo cultural, a

"7 Reflexdes sobre a mediagio em arte e cultura e o papel do mediador nesse processo foram trabalhadas
em minha dissertagdo de mestrado e enriquecidas com a participagdo nos grupos de pesquisa:
Mediagdo/Cultura/Arte/Piiblico - Instituto de Artes UNESP e Mediagdo Cultural: Contaminagoes e
Provocagoes Estéticas - Universidade Presbiteriana Mackenzie, sob coordenagdo da Prof* Dr* Mirian
Celeste Martins.



escola, a manifestagdo artistica, os modos de divulgacdo, as especificidades, os

codigos, materialidades e suportes de cada linguagem artistica... (Martins, 2002, p.57).

Nesse campo, em meio a um sem-numero de possibilidades, figuram as aproximacdes entre a
arte, comunicag¢ao e publicidade. Contudo, incialmente, muitos dos alunos se mostravam alheios
a exploracao dessas conexdes ou outras quaisquer da rede descrita acima. Alguns expressavam a
expectativa de aquisicdo de meios para o mero reconhecimento de estilos e obras e a
apropriacao de imagens para a criagdo publicitaria. Nesse caso, parecia imperar a ideia de um

emprego meramente utilitarista da arte, sem uma compreensao mais aprofundada.

Os embates da fruigdo da arte sdo adensados quando adentramos no campo da arte
contemporanea, que representa desafios especificos para a figura do mediador e para o publico
em geral, devido as suas proprias caracteristicas: tratar de temas atuais, fazer uso de novos
materiais e experimentagdes e tantas vezes causar surpresa, estranhamento e até aversdo. E
também pelo fato de comumente a arte contemporanea ser menos abordada na escola, em todos

0s niveis.

Noto que a quase totalidade de meus alunos pertencem a uma nova geracdo conectada com a
tecnologia e 0s novos meios, transitam com incrivel facilidade por varias esferas da sociedade
atual, mas tém um grande distanciamento do campo artistico contemporaneo € suas propostas
inovadoras. Reconhecem com facilidade o “valor” da arte académica, ancorada nos preceitos de
beleza das Academias de Belas Artes; respeitam em certa medida os nomes famosos da arte
moderna (primeira metade do século XX), mas ainda apresentam desconhecimento, aversdo e

preconceitos diante da arte contemporanea (producdes a partir da década de 1960).

Trata-se de jovens que em sua maioria pertencem as classes sociais privilegiadas, com acesso
aos bens materiais, informacdo e entretenimento. Considero relevante comentar que esses
individuos de comportamento inquieto, de atencdo instavel e fugidia podem ser associados ao
conceito de “sujeito pés-moderno”, cuja identidade cultural ¢ descentrada e mais fragmentada,
fruto de profundas mudancas estruturais e institucionais da nossa era (HALL, 2008, p.12), em
meio ao predominio de uma cultura voltada para o consumo imediato (BAUMAN, 2001). E
fundamental compreender que esses jovens optaram justamente em seguir uma carreira
profissional focada no universo do consumo, no qual a arte ndo parece ter muito espago e razao

de ser.

Além dos aspectos culturais e sociais mencionados anteriormente, outros pontos caracterizam e
delimitam o contexto institucional em questdo: nem sempre é possivel realizar com os grupos
visitas a exposi¢des no horario da aula, como é o caso das turmas noturnas. No dia a dia, junto
as turmas mais numerosas, torna-se mais dificil construir um vinculo mais préximo entre

professores e os alunos, individualmente.



Nesse emaranhado, um ponto de clareza se referia ao fato de que a aproximagdo entre esses
alunos ¢ a arte ndo se daria por meio da mera obrigacao ou do estudo de textos ou apreciacdo de
imagens que pareceriam distantes, antigas, “eruditas”, mas teria como porta de entrada a
experiéncia, tal qual colocada por Dewey (1980, p.89-105). Dewey € um autor do inicio do
século XX, porém seu pensamento ressoa na atualidade com autores como Duarte (2001) e
Maftesoli (1998), que afinados com a Fenomenologia (Merleau-Ponty, 1971) pressupde que
através de nossa sensibilidade e percepgao, nos alimentamos de sensagdes que sdo colhidas no
ato de “viver no mundo”. A partir disso, € viabilizado o encontro entre a sensibilidade e o
intelecto, que alargaria e aprofundaria o pensamento humano, por meio da “razdo sensivel”

(Maffesoli, 1998).

Em busca de propostas que procurassem contemplar experiéncia, sensibilidade, razao,
ampliacdo do repertorio cultural, formacdo profissional e os limites e potencialidades do

contexto, algumas questdes norteadoras foram formuladas:

Como favorecer as relagdes entre as suas proprias vivéncias, sua formagdo profissional em

Publicidade e os saberes da Historia da Arte, sem cair em uma visdo reducionista?

De que forma estimular visitas a instituicdes e exposicdes de arte, sem cair nos deveres

burocraticos de mais uma tarefa a ser cumprida?

Como viabilizar experiéncias estéticas potencializadas pelo contato direto com as obras, museus

e exposigoes?
Como possibilitar a percepgao da arte como um bem cultural?

Como criar aproximagdes com a arte contemporanea ¢ as suas especificidades e compreendé-la

como uma manifestacdo cultural inerente a atualidade?

1.2 Experiéncia e criacio: 29" Bienal de Arte de Sao Paulo e Pinacoteca do Estado.

Movida pelas questdes anteriores, propus aos alunos a visita as exposi¢des de arte ocorridas em
duas instituigdes com carater muito diferente entre si e a criagdo em grupos de um material de
divulgacdo voltado para um determinado publico alvo (tarefa para publicitarios em formagao)
que tracasse um comparativo entre elas. Essa foi a proposta pedagogica central elaborada junto

as disciplinas “Arte Brasileira” e “Evolucgdo das Artes Visuais”, durante o ano de 2010.

As exposicdes configuram oportunidades de enriquecimento cultural e entre seus outros pontos
importantes estdo o contato com as obras originais e sua materialidade, o estabelecimento de
relacdes entre o publico, as obras e o espago expositivo segundo as propostas da curadoria.
(Gongalves, 2004). Na grande rede de conhecimento potencial de uma exposi¢do, podem ser

contemplados também pontos de didlogo entre publicidade e arte.



Com ampla divulgacdo na midia e entrada gratuita, a 29* Bienal de S3o Paulo'® constituiu uma
oportunidade de aproximagao dos alunos com diversas manifestacdes contemporaneas, entre
elas instalacdes e videos. O tema “Ha sempre um copo de mar para o homem navegar”
privilegiou a relacdo entre arte e politica de maneira ampla e propiciou obras instigantes ¢

polémicas.

Ja a Pinacoteca do Estado ¢ percebida por muitos como um sinénimo de museu de arte, ja que a
sua arquitetura com tragos neoclassicos abriga um acervo com algumas das mais importantes e
conhecidas obras de arte brasileira, com énfase nas pinturas do academicismo do século XIX e o

modernismo na primeira metade do século XX.

Em aula, conversamos sobre pontos essenciais da Histdria da arte e seus periodos, suas relagcdes
com as linguagens tradicionais como pintura e escultura e as rupturas propostas pelas
linguagens contemporaneas, como objetos e instalacdes. Também discutimos que as obras ndo
precisam ser “engessadas na linha do tempo” e aos periodos e movimentos ao qual pertencem,
mas podem ser fruidas e compreendidas também como bens culturais e patrimoniais e a partir
de seus temas, materialidades, conceitos, processos de criacdo, percepcdes, sensacdes e
sentimentos despertados no apreciador, além dos espacos museograficos no qual estdo inseridas,

entre tantas outras possibilidades de aproximacao e analise.

Como publicitarios em formagdo, ¢ com a tarefa de criar materiais de divulgacdo para as
exposicoes de arte, os alunos foram requisitados a buscar uma compreensao mais aprofundada -
por meio da sensibilidade e da razéo - acerca dos bens culturais em questao, a fim de melhor
promové-los. Dessa forma, a partir das experiéncias dos grupos foram gerados diversos
materiais: materiais didaticos, folders, brindes, videos, encartes de revista, DVDs, videos, sites,
blogs, ¢ até mesmo de uma performance realizada na praga de alimentagdo da universidade.
Materiais e propostas direcionados a publicos diversos: “estudantes universitarios”, até ptublicos
mais especificos como criangas das escolas publicas, turistas, investidores, etc. Pensar sobre o
publico alvo, algo que € central no oficio do publicitario, levou os alunos a refletirem sobre o
outro e também sobre os seus proprios olhares e posicionamentos, sobre o papel desses espagos

culturais e sobre a inser¢do da arte na sociedade.

O momento de orienta¢do dos grupos em sala de aula se mostrou fundamental para acompanhar
o processo de pesquisa e criagdo dos grupos, onde seriam expostos os projetos em andamento.
Nem sempre os alunos apresentavam boa vontade para visitar a exposi¢do e foi preciso

estimula-los. Encontros com um numero menor de alunos viabilizaram o estabelecimento de

'® A Bienal de Arte de Sdo Paulo foi criada na década de 50 a partir do modelo da Bienal de Veneza e
apesar de seus momentos de crise, ¢ considerada um importante evento no cenario internacional da arte
contemporanea. Endossa a producdo e a discussdo entorno de artistas ja consagrados, mas desconhecidos
do grande publico; bem como € um espago revelador de artistas emergentes.



vinculos. Procurei adotar uma postura de dialogo e valoriza¢do dos trabalhos, mas também de
exigéncia quanto ao empenho dos alunos, a profundidade da pesquisa e coeréncia do material,

deixando claro que tanto o processo quanto o produto eram importantes.

Por fim, os grupos apresentaram as suas criagdes para a turma. Mesmo sem registros numeéricos,
ficou evidente que a maioria dos alunos se mostrou mais envolvida com a disciplina a partir das
propostas. Houve trabalhos com diferentes niveis de envolvimento e resolu¢do. Se por um lado
era claro que alguns alunos se sentiam aliviados por terem se livrado de mais uma tarefa, tive a
satisfagdo de ver trabalhos notaveis, criativos, profundos e ouvir alguns alunos dizerem que
aprenderam muito, que desejam saber mais e que foram visitar novamente as exposi¢des por
conta propria. Houve comentarios acerca da necessidade de se dispor diante das diferentes
experiéncias que a arte proporciona. Em varios casos, constatei que os alunos teceram relagoes
entre essas experiéncias estéticas (Dewey,1980) e a sua formacdo profissional, em uma

experiéncia integradora significativa.
2. Historia da Arte e Comunicacio Digital: o curso, o aluno e a formacao profissional.

Por Egidio Shizuo Toda.

2.1 Curso de Comunicacao Digital: linguagem e mercado de trabalho.

O curso superior de Comunicagdo Digital'® ¢ um curso tecnolégico de dois anos com carga
horaria total de 1.600 horas. Abrange varias das novas areas da Comunicagdao que evoluiram
com o avango da tecnologia digital. Dando suporte ao desenvolvimento da profissdo, este curso
ajuda na formagdo para a atuagdo nos departamentos de comunicagdo, publicidade, propaganda
e marketing de empresas industriais ¢ de servigos, setor publico, organizagdes ¢ empresas
especializadas. Entre estas areas da Comunicagdo Digital que promove o ensino e formagdo

profissional, temos o curso de Design Grafico, Fotografia e Produgdo Audiovisual.

O objetivo do curso superior de tecnologia em Design Grafico é capacitar o aluno a utilizagdo
de métodos e conhecimentos técnicos, desvendar os processos e linguagens advindas das novas
tecnologias, adquirir visdes de projetos, processos de fabricacdo nos aspectos econdmicos,
psicoldgicos e socioldgicos do produto e da produtividade relacionada ao mercado no setor da

comunicacao.

¥ Curso superior da Universidade Paulista-Unip, reconhecido pelo MEC. Processo de emissdo,
transmissdo e recep¢do de mensagens por meio de métodos e/ou sistemas convencionados através de
aparelhos eletronicos que empregam microprocessadores. A mensagem € decodificada por uma sequéncia
de ntimeros ou sinais digitais (FERREIRA, p.251, p.318).



No curso superior de tecnologia em Fotografia o aluno é habilitado a inserir-se no setor da
comunicacdo e comunicacdo visual. A utilizagdo de métodos e técnicas na obtencdo e
processamento da imagem leva este aluno ao desenvolvimento de: percepgdo visual,
conhecimento imagético, dominag@o das técnicas relacionadas ao ato de fotografar e ao olhar,

descobrimento dos nichos mercadologicos e entendimento da postura e da ética.

O curso superior de tecnologia em Producdo Audiovisual tem por finalidade a formacdo de
profissionais na operagdo, supervisdo e¢ gestdo de tecnologias relacionadas na produgdo
audiovisual e multimidia. O aluno torna-se capaz de ingressar no setor de comunicacdo por
meio das teorias dos processos ¢ das praticas académicas, associadas as fungdes técnicas ¢ as

ferramentas tecnologicas.

Atualmente, o mercado de trabalho da comunica¢do faz uma busca frenética no novo, no
original, na linguagem individualizada e estilo proprio. A linguagem poética como fruicao
artistica surge em todas as areas envolvidas como fun¢do da emissdo e recepcao desta

mensagem. Artistas desenvolvem técnicas inovadoras que se destacam dos trabalhos existentes.

No campo das Artes Graficas, para o profissional de Design Grafico, embalagens competem nas
prateleiras para se destacarem na sua forma, cor e mensagem. A cada més, novos titulos de
revistas estdo nascendo e desafiando seus criadores na busca do projeto grafico mais moderno e
contemporaneo e novas empresas sdo criadas a cada dia buscando em suas identidades
corporativas, marcas e logotipos, a expansao dos limites da obra de arte. A ilustracdo como arte
plastica sofre interminaveis mutagdes para o seu desenvolvimento e criagdo. O mercado de
trabalho abrange: as agéncias de publicidade e propaganda, empresas de marketing, agéncias de
comunicagdo integrada: jornalismo, editoras e relacdes publicas, produtoras de video,

produtoras de cinema, escritorios de design e comunicagdo visual, estudios de animagao grafica.

Na Fotografia moderna e nas Produgdes Audiovisuais, uma nova imagem técnica produzida por
aparelhos sofisticados ocupam o espaco no acirrado mercado da comunicagdo visual. A
descoberta do frescor imagético é uma constante nos profissionais em destaque. E, a educagdo
de um novo olhar produz imagens provocativas captadas em momentos decisivos. As areas de
atuacdo destes profissionais sdo: os estudios fotograficos de produtos, modelos para moda,
culindria, decoracdo e publicidade; curadorias para organizar e promover exposi¢cdes em
museus, galerias, centros de documentacdo e informacgdo de eventos; arquitetura de interiores
para fotografar maquetes, ambientes e edificios para publicagdes especializadas em arquitetura e
decoracdo; fotojornalismo para fazer reportagem jornalistica e editar fotografias para jornais,
revistas, agéncias noticiosas e sites da Internet; area pericial para documentar situacdes para
investigacdes policiais e acdes judiciais; agéncias de publicidade e propaganda, empresa de

marketing e agéncia de comunicagdo integrada: jornalismo, relagdes publicas e empresas de



fotografia, Agéncias de Publicidade e Propaganda, emissoras de radio e televisdo, produtoras de
audio e video, editor de imagem e de audio, produtor de multimidia, produtor de casting ¢

programador Audiovisual.

2.2 Os discentes e o papel da Histéria da Arte.

A necessidade do discente por este curso esta intrinsecamente relacionada a procura de
respostas que, através da formagdo teodrica e pratica, o tornardo mais apto as exigéncias do

mercado de trabalho e ao aperfeigoamento profissional.

Ha dois grupos de discentes que se destacam entre os que procuram o curso de Comunicagio
Digital. Os profissionais experientes que ja estdo posicionados em suas atividades procurando

atualizag@o, e os em inicio de carreira que buscam uma colocagdo no mercado de trabalho.

“Entrei no curso com o proposito de adquirir ferramentas e conhecimento para
melhorar meu processo criativo e me aprofundar na arte da comunica¢do” (Maria

Cldudia, ex-aluna do curso de Design Grdfico, 2008).

A busca pelo conhecimento e aprimoramento profissional levam estes profissionais experientes

a procurarem no curso algo que acrescente informagdes novas.

Assim como outros colegas, a aluna Claudia ja era atuante no mercado grafico na funcdo de
Designer Grafico, quando se inscreveu no curso de Comunicagdo Digital/Design Grafico. Sua
busca foi por atualizagdes tecnologicas e tedricas, visoes sist€émicas de projetos, capacidade de
criar conceitos a partir da soma dos componentes materiais e imateriais, processos de
fabricacdo, controle econdmico, psicologia e sociologia do produto, do mercado e do
consumidor. Na arte da comunica¢do encontrou os processos € linguagens derivados das novas
tecnologias de comunicagdo. Os exercicios praticos reforcaram o desenvolvimento do processo

criativo.

Para alguns discentes com mais experiéncia, o curso ajuda na qualificagdo e no aprimoramento
das atividades vigentes, além de permitir descobrir novas oportunidades no campo profissional.
O gosto pela fotografia do aluno Edson levou-o a procurar o curso de Fotografia, a oportunidade
de atuacdo nesta nova area profissional veio através do novo emprego. O entendimento das
técnicas e a construgdo da linguagem forma-se no decorrer do curso. Seguindo as exigéncias
curriculares temos entre outras, as atividades de como dominar os equipamentos fotograficos
analogicos e digitais e os programas de editoracdo eletronica da imagem fotografica e criar,

produzir e dirigir a execugdo de produtos em Fotografia.



“Buscar o conhecimento tedrico e prdtico da profissdo, dicas de empreendedorismo,
marketing e conhecimento de historia da arte sdo fundamentais para a carreira de um

ilustrador” (Eder Gaudino ex-aluno do curso de Design Grdfico, 2009).

Entre os discentes em inicio de carreira, a busca do novo como formagdo cognitiva, vai de
encontro as expectativas de respostas para a dire¢do dos caminhos a serem tomados
profissionalmente. O aluno Eder ndo executava qualquer fun¢do no mercado de trabalho, mas
tinha uma predilecdo ao desenho. Buscou no curso de Comunicagdo Digital/Design Grafico o
encontro da sua futura carreira profissional. Suas investigacdes foram na criagcdo de layouts para
impressos como livros, revistas, jornais e catalogos, através da utilizacdo dos recursos das artes
plasticas e formas de expressdo que envolvem a pintura, desenho, colagem, recortes e daqueles
que empregam recursos proprios aos meios virtuais e a arte digital. E, como atuar como

ilustrador produzindo desenhos e/ou infograficos e montar o seu proprio negocio.

“Sou jornalista e radialista formado desde o ano de 1985. Naquele tempo as grandes
estrelas das redagoes eram as mdquinas de escrever elétricas da IBM. Cinco anos mais
tarde os microcomputadores invadiram o mercado. Outros dez anos se passaram e 0s
softwares e ferramentas virtuais infestaram a vida dos profissionais de comunicacdo.
Aprendi a conviver com as mudancas tecnicamente, no entanto, senti que 0s meus
conhecimentos precisavam de um aprofundamento mais académico. Dai meu interesse
em voltar para os bancos da faculdade e realizar um up grade na minha formacdo.
Descobri que o melhor professor é o tempo e a melhor escola ainda é a busca do

conhecimento” (Cyro César, ex-aluno do curso de Produgdo Audiovisual, 2010).

A atualizagdo de ferramentas tecnologicas, desenvolvimento técnico, a constante busca do
conhecimento e a reinvengdo do processo criativo, trazem estes discentes ao encontro dos
ensinamentos académicos. A confluéncia das linguagens tradicionais, com a busca de uma nova
estética, provoca o exercicio do desenvolvimento de uma sensibilidade renovada. A reinvencao

da criacao através das novas atividades e o aperfeicoamento em busca da exceléncia.

Considero que a disciplina de Histéria da Arte entra como o elo de integragdo para a base de
formacao criativa e linguistica. O encontro da expectativa do aluno e a disponibilidade de tempo
dentro do programa que o curso oferece. O grande desafio ¢ atribuir a este aluno o melhor
contetido em um determinado tempo, e assim formar uma base sélida para a construgdo das
ideias, o despertar da criatividade e a contribuicdo para a formagdo da linguagem unica, gerando

processos educativos propositores de agdes para poetizar, fruir e conhecer a arte.

A abordagem cognitivista do ensino busca no aluno o aprendizado por ele mesmo. A autonomia
do conhecimento € construida pelo desenvolvimento da personalidade e intencionalidade dele

proprio. O ensino ¢é organizado através do conhecimento, processamento de informagdes, estilos



de pensamentos ou estilos cognitivos e os comportamentos relativos a tomada de decisGes. A

formagdo do conhecimento ¢ considerada uma constru¢ao continua.

A autonomia intelectual serd assegurada pelo desenvolvimento da personalidade e pela
aquisi¢cdo de instrumental logico-racional. A educacdo deverd visar que cada aluno
chegue a essa autonomia. [...] A aquisicdo individual das operacdes pressupoe
necessariamente a cooperagdo, colaboragdo, e intercimbio entre as pessoas.

(Mizukami, 2010, p.71).

Como disciplina obrigatéria do curso de Comunicagdo Digital, a fun¢do da Historia da Arte ¢,
através do conteudo programatico, mostrar o caminho percorrido pelos maiores movimentos
que examinam a rota da Arte desde a Pré-Historia até os dias atuais. Exemplos imagéticos de
obras e artistas lideres de suas escolas, periodos em suas visdes e técnicas, constroem junto a

teorias criticas o contetido necessario para a elaboragao dos conceitos.

[O ensino tradicional] tem a pretensdo de conduzir o aluno até o contato com as
grandes realizacdes da humanidade: obras-primas da literatura e da arte, raciocinios e
demonstragoes plenamente elaborados, aquisicoes cientificas atingidas pelos métodos
mais seguros (Mizukami, 2010, p.8).
A producdo cognitiva ¢é efetivada através da fundamentagdo tedrica descritiva. O
acompanhamento de um texto explicativo mostrando seus impactos e relevincia para o
desenvolvimento da arte e uma breve historia da vida do artista e a leitura da imagem como
complementagdo do processo do ensino. A leitura semioldgica da Obra de Arte como imagem
ajuda no entendimento das inteng¢des do artista, desde a sua criagdo, execugdo e finalizagdo. A
arte sera desprendida da obra para podermos experienciar o que a obra é, e descobrir a esséncia

da arte.

Imagens sdo mediagoes entre homem e mundo. O homem “existe”, isto é, o0 mundo ndo
lhe é acessivel imediatamente. Imagens tém o propdsito de lhe representar o mundo.
Mas ao fazé-lo, entrepéem-se entre mundo e homem. Seu propdsito é serem mapas do
mundo, mas passam a serem biombos. O homem, ao invés de se servir das imagens em

Jfungdo do mundo, passa a viver em fungdo das imagens (Flusser, 2011, p.23).

A utilizagdo das imagens associadas as teorias para a explana¢do do contetido, assegura uma
informacao mais ampla na comunicagdo. A leitura das imagens, assim como o entendimento
imageético e semioldgico, completa esta agdo cognitiva. A imaginacgdo ¢ a capacidade de fazer e
decifrar imagem, estas por sua vez sdo superficies que pretender representar algo. O significado
das imagens ¢ a forma reversivel das relagdes, s6 assim a compreensdo das suas mensagens sera

efetivada. As imagens sdo comunicagdes entre o homem e o mundo material ou imaterial. O



homem conhece primeiramente o mundo pelas imagens, o que seria 0 mapa deste mundo como

facilitador da compreensdo, a imagem passa a ser sua porta de entrada.

2.3 A busca da linguagem poética, o exercicio, a obra.
Formacao profissional e a aplicacio do conceito através de exercicios praticos.

Como professor, busco na historia de outros artistas/alunos o entender das necessidades,
manifestagdes e comportamentos. A procura do conhecimento, movido pela ansiedade em
conversas e nas producdes nas salas e corredores, sensibilizam minha reflexdo sobre a criacado

artistica na contemporaneidade.

Antdnio Novoa? levanta trés pontos para a agdo pedagégica: 1. A formagdo é um exercicio de
escuta e palavras. A experiéncia como comunicagdo e possibilidades em suas memorias, dos
problemas e dilemas. 2. E sempre um espago de mobilizagdo da vivéncia. Como uma pagina em
branco para escrever novas historias, novos métodos, transforma¢do em novo conhecimento
profissional. Transformar esta vivéncia em novo método profissional, novas ideias, novos
conceitos, novas teorias. 3. A construcdo do professor deve ser um processo pessoal e de
consolidagdo do censo coletivo. Traduzir a pratica escolar cotidiana em organizagdo

educacional.

Em minhas agdes como docente, desenvolvo a pratica de exercicios em sala de aulas e nas
atividades complementares que forgam o discente na aplicacdo dos conceitos teodricos da
Histodria da Arte e no entendimento da evolugdo artistica em seus movimentos, escolas, periodos
e linguagens. A utilizacdo de materiais diversos exercita para a sensibilidade no manuseio de
ferramentas ndo usuais como o carvdo mineral, recortes, computagdo grafica, azulejos, metais,
audiovisual, fotografia, madeira, sucata, lixo! Este treinamento insere estes artistas no

rompimento dos limites entre as modalidades artisticas, no mundo contemporaneo.

O que se queria entender por pobreza da arte? O uso de materiais ndo privilegiados
como madeira, papel, retalhos, pedras e o emprego de elementos como dgua, fogo,
terra, etc. Contemporaneamente, um retorno a natureza como matriz essencial, um
vinculo de obras [de arte] com os eventos do dia-a-dia, uma viagem as origens [...] e
experiéncias do mundo. Retornar a autenticidade de nossa capacidade de ver e sentir

(Vergine, 1996, p. 165-6).

2.3 Projeto Integrado Multidisciplinar e a execucao do Livro Objeto.

 Catedratico e psicopedagogo da Universidade de Lisboa.



Ao final do primeiro semestre, com a conclusdo das disciplinas obrigatdrias, sdo exigidos dos
discentes produgdes de projetos para a conclusdo desta etapa do curso. Estes projetos
denominados de PIM, Projeto Integrado Multidisciplinar, visa a aplicacdo dos conceitos tedricos
e pedagogicos desenvolvidos em sala de aulas. Com o tema Livro Objeto o projeto capacita o
aluno a executar um objeto a partir das obras de artistas, tendéncias, periodos € movimentos da
Histoéria da Arte e passar como um livro, uma mensagem positiva para o expectador. A inclusio
da comunicacdo digital entra nos formatos de fotografia digital, produgdes audiovisuais,

processos graficos ou computagao grafica.

Além de desenvolver a criatividade, a sensibilidade na forma, escolha ¢ harmonia das cores,
espago, dimensdo e o uso de materiais diversos, o aluno ¢ for¢ado a ampliar o repertorio
artistico e cultural e fomentar o hébito de registro das ideias e sensa¢des. Mais do que propostas
ou métodos, o objetivo € a constru¢cdo de uma acdo pedagogica apoiada nos fundamentos

tedricos e praticos da educacao, da histéria, da tecnologia e da arte.

A fabricacao desde a criagdo, desenvolvimento e execugdo fazem parte do exercicio logistico da
producdo. Cabe ao professor de Histéria da Arte orientar os projetos para instaurar teorias,
conhecimento e metodologia, propondo atividades de estimulos sensoriais a partir de ideias pré-

estabelecidas.

E, com meus estudantes, estabeleco um nexo de agdo: desenvolvimento de projetos
artisticos pessoais + disponibilidade as interferéncias tedricas + empenho na aquisi¢do
de informagdes historicas + movimento de prospeccdo do novo. Quase um método de

desdobramentos infinitos (Rizolli, 2005, p. 114).

Reflexoes acerca das experiéncias e propostas

Ao estabelecer relacdes entre as duas propostas pedagogicas relatadas, notamos diversas
variagOes nos olhares, na elaboracdo e reflex@o e no estabelecimento de prioridades e objetivos
em nossas praticas educativas. Sabemos que a autoria, bem como a autonomia para criar, sdo
pontos considerados valiosos na profissio docente e observa-se no cotidiano que muitos
professores procuram desenvolver o seu oficio de um jeito diferente e lidar de maneira
personalizada com as varidveis de seu contexto. Porém, ndo podemos deixar de mencionar que
pensamos que a diversidade aqui apresentada seja resultante, em parte, de nossas formagoes e
experiéncias docentes diferentes: uma com uma forte marca da area de Ensino de Arte e estudos
sobre mediacdo da arte e cultura de uma maneira mais abrangente; e a outra embasada por uma
grande experiéncia profissional no mercado de trabalho, especificamente como designer grafico

e fotografo.

Como pontos em comum entre as duas propostas, notamos a preocupacdo central de uma
melhor compreensdo de nossos alunos e de suas expectativas perante os cursos. As instituicdes

educacionais sdo diferentes, ¢ notamos que os grupos de alunos matriculados em cada curso



também possuem perfis diversificados, o que instaura diferentes desafios. No caso do curso de
Publicidade e Propaganda, uma parte significativa das grandes turmas é composta por alunos
muito jovens, sem objetivos claros e com atengao instavel. Parece ser uma contradi¢do o fato de
que grande parte dos alunos, apesar de frequentar um curso de Comunicagdo por quatro anos
com uma grade que contempla diversas disciplinas na area de arte e cultura, ndo percebem de

imediato a importancia da area de Arte para a sua formagao profissional e pessoal.

Ja no caso do curso de Comunicagdo Digital, os alunos demonstram ter objetivos mais precisos
com relagdo a formagao técnica e a busca de uma linguagem individual - um dos desafios é o de
alcangar isso em um curso de somente dois anos. Foram identificados dois tipos de alunos:
aqueles que ja sdo profissionais experientes e buscam a sua atualizagdo; e aqueles que, por

gostarem da area, pretendem ingressar no mercado.

Compreendido o perfil, as experiéncias e expectativas dos alunos, ndo perdemos de vista que os
cursos superiores focam a formacgdo profissional. Para tal, as disciplinas vinculadas a area de
Histéria da Arte buscaram ampliar o repertério cultural e imagético com a compreensdo da
criacdo artistica em diversas épocas. Foram criadas propostas pedagdgicas com o objetivo de
contemplar a experiéncia a criagdo, interligadas com o oficio do publicitario no caso da criagao
de materiais de divulgacdo para exposi¢des de arte; e voltadas para o enriquecimento da

linguagem do designer, no caso da criagdo do Livro Objeto.

Percebemos, no processo e no trabalho apresentado por diversos grupos que o mero emprego
utilitarista das referéncias da arte foi ultrapassado em muito, com solugdes criativas que
evidenciaram a aproximagdo ¢ compreensao aprofundada de elementos da arte e da cultura, por
meio da experiéncia significativa (Dewey, 1980) e da unido entre razdo e sensibilidade

(Maffesoli, 1998).

Longe de pretender esgotar o assunto, ressaltamos que a partir deste trabalho, ha muito a ser
investigado, aprofundado, depurado; e ha outras tantas possibilidades de trilhas a seguir, com o
acréscimo de autores, metodologias e conceitos relativos a docéncia do nivel superior, formagéo
profissional, desafios dos cursos de Comunicag@o, bem como problematizagdes acerca do papel
da Arte e da Historia da Arte na contemporaneidade. Ainda que reconhegamos a necessidade de
continuidade e de uma sistematizacdo mais solida, tanto da pratica docente, quanto da pesquisa
em si e da avalia¢do dos resultados, esperamos que as experiéncias aqui compartilhadas possam

contribuir com a area € venham a se somar com outros estudos.
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Resumo:

O objetivo desta comunicagdo consiste em compreender a qualidade requerida ao trabalho
pedagdgico da docéncia no Ensino Superior em Turismo. As analises se baseiam nas
informagdes e nos dados extraidos de um questionario respondido por professores que lecionam
em Universidades Publicas e Particulares. A linha investigativa adotada estrutura-se na
perspectiva de reconhecimento das opgdes e falas desses educadores relativas as praticas e aos
rituais de ensino, formas de processar e elaborar diferentes tipos de saberes/conhecimentos
disciplinares, bem como (re)estruturacdo do trabalho pedagdgico no amago das especificidades

académicas e profissionalizantes na area de Turismo. Ressalta-se que o Turismo no Brasil €



